mManNbDalLyYTICS www.mandalytics.com/de/ratgeber/reach-the-top-3/

RATGEBER

Wie kommen Sie in Google in die Top 3?

Von , Griinder von Mandalytics - Aktualisiert 3. November 2026 - 5
Min. Lesezeit

DIE KURZE ANTWORT

Der schnellste Weg zu mehr Besuchern von Google: Bringen Sie Seiten, die bereits
auf den Platzen 4 bis 10 ranken, in die Top 3, denn Google vertraut ihnen schon. Die
meisten Menschen klicken eines der ersten drei Ergebnisse an und scrollen nicht
weiter, schon ein kleiner Aufstieg kann deshalb einen grof3en Sprung bei den
Besuchen bringen. Drei Anderungen leisten die meiste Arbeit: ein klarerer Titel, eine
Antwort in den ersten Zeilen und Links von Ihren anderen Seiten.

Warum zahlen die Top 3 so viel?

Die meisten Menschen klicken eines der ersten drei Ergebnisse an und scrollen
nicht weiter. Eine Seite von Platz 6 auf Platz 3 zu bringen, kann ihre Besuche
verdoppeln oder verdreifachen, wobei der genaue Gewinn von der Suche
abhangt. Seiten, die schon nahe an der Spitze stehen, lassen sich am giinstigsten
verschieben, weil Google sie bereits fiir relevant halt. Brandneue Seiten miissen
sich dieses Vertrauen erst verdienen.

Deshalb findet Ihr Mandalytics-Bericht zuerst Seiten ,,in Reichweite‘: Seiten,
die fiir eine Suche, die Menschen tatsachlich eingeben, auf den Platzen 4 bis
10 auftauchen.


https://www.mandalytics.com/de/about/

Eine lllustration, keine Messdaten: Die meisten Klicks gehen an die ersten drei

Ergebnisse. Seiten auf den Platzen 4 bis 10 lassen sich daher am giinstigsten nach
oben bringen.

Welche drei Anderungen
bringen eine Seite nach oben?

1. Schreiben Sie einen Titel, der zur Suche passt. Der Titel ist der starkste
Hinweis, den Google darauf bekommt, worum es auf einer Seite geht. Stellen
Sie die Worter, nach denen Menschen suchen, an den Anfang, halten Sie ihn
unter etwa 60 Zeichen, damit er nicht abgeschnitten wird, und geben Sie jeder
Seite einen eigenen Titel.

2. Beantworten Sie die Suche in den ersten Zeilen. Sagen Sie in den ersten zwei
Satzen, was die Seite bietet oder beantwortet, und gehen Sie dannin die Tiefe.
Seiten, die friih antworten, zitieren Google und KI-Tools.

3. Verlinken Sie die Seite von lhren anderen Seiten. Setzen Sie ein paar Links
von verwandten Seiten, mit Worten, die die Zielseite beschreiben (,,unser
Ratgeber zu Wanderschuhen*, nicht , hier klicken*). Google beurteilt die
Wichtigkeit einer Seite vor allem nach den Links, die auf sie zeigen.

Woran erkenne ich, ob es gewirkt hat?

Warten Sie etwa einen Monat. Laut Google dauert es rund 30 Tage, bis eine
aktualisierte Seite neu gecrawlt wird. Priifen Sie danach Ihre Position fiir die



Suche noch einmal. Ihr wochentlicher Bericht verfolgt sie, und eine Seite, die von
8 auf 5 gestiegen ist, ist ein Erfolg, den Sie feiern diirfen, denn der nachste
Aufstieg fallt leichter.

Andern Sie jeweils nur eine Seite, damit Sie wissen, was den Unterschied
gemacht hat.

Haufige Fragen
Ist Platz 1viel besser als Platz 3?

Meist ja, aber der Sprung von Seite zwei in die Top 3 bringt die grofite
Veranderung bei den Besuchen. Beginnen Sie mit Seiten auf den Platzen 4 bis 10
und arbeiten Sie sich nach oben.

Sollte ich die ganze Seite neu schreiben?

Zunachst nicht. Ein besserer Titel, ein klarerer Einstieg und ein paar interne Links
bewegen eine Seite oft schon. Schreiben Sie nur neu, wenn die Seite die Suche
nicht beantwortet.

Verandern Meta-Descriptions mein Ranking?

Nein. Eine klare Beschreibung verandert das Ranking nicht, aber sie sorgt dafiir,
dass mehr Menschen Ihr Ergebnis anklicken.

Mochten Sie diese Schritte als wochentliche
To-do-Liste fiir Ihre eigene Website?

Dass Sie das hier lesen, ist schon ein Schritt nach vorn. Mandalytics priift
Ilhre Website jede Woche in Google und in KI-Tools und schickt Ihnen die
fiinf Aufgaben, die lhnen die meisten Besucher bringen, jeweils mit der
Begriindung und den Schritten zur Umsetzung. Sie lernen beim Machen,
und jeder kleine Erfolg bringt mehr Besucher, mehr Kundschaft und am
Ende mehr Umsatz.

So funktioniert Mandalytics
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Quellen

e Google: Titellinks in den Suchergebnissen

* Google: Hilfreiche, zuverlassige, nutzerorientierte Inhalte erstellen

e Arvow: Erkenntnisse von der Search Central Live Barcelona 2026



https://developers.google.com/search/docs/appearance/title-link
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content
https://arvow.com/blog/search-central-live-barcelona-takeaways

