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Comment atteindre le top 3 de Google?
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LA REPONSE COURTE

Le moyen le plus rapide d’avoir plus de visiteurs depuis Google est de faire passer
dans le top 3 les pages qui sont déja en positions 4 a 10, car Google leur fait déja
confiance. La plupart des gens cliquent sur I'un des trois premiers résultats sans aller
plus loin : méme une petite progression peut donc faire fortement grimper les visites.
Trois changements font I’essentiel du travail : un titre plus clair, une réponse dés les
premiéres lignes et des liens depuis vos autres pages.

Pourquoi le top 3 compte-t-ilautant?

La plupart des gens cliquent sur I'un des trois premiers résultats et ne font pas
défiler plus loin. Faire passer une page de la position 6 a la position 3 peut doubler
ou tripler ses visites, méme si le gain exact dépend de la recherche. Les pages
déja proches du sommet sont les moins cheres a faire monter, car Google les juge
déja pertinentes. Les pages toutes neuves doivent gagner cette confiance a partir
de zéro.

C’est pourquoi votre rapport Mandalytics repere d’abord les pages « a portée de
main > : des pages qui apparaissent en positions 4 a 10 pour une recherche que
les gens font réellement.


https://www.mandalytics.com/fr/about/

Uneillustration, pas des données mesurées : la plupart des clics vont aux trois premiers

résultats, donc les pages en positions 4 a 10 sont les moins cheres a faire monter.

Quels sont les trois changements
qui font monter une page?

1. Ecrivez un titre qui correspond a larecherche. Le titre est I'indice le plus fort
dont dispose Google sur le sujet d'une page. Placez les mots que les gens
recherchent au début, gardez-le sous 60 caractéres environ pour qu’il ne soit
pas tronqué, et donnez a chaque page son propre titre.

2. Répondez alarecherche deés les premieres lignes. Dites dans les deux
premiéres phrases ce que la page propose ou répond, puis approfondissez. Les
pages qui répondent t6t sont celles que Google, et les outils d'IA, citent.

3. Faites des liens vers la page depuis vos autres pages. Ajoutez quelques liens
depuis des pages voisines, avec des mots qui décrivent la page ciblée (<« notre
guide des chaussures de randonnée >, pas « cliquezici >»). Google juge
surtout I'importance d’'une page d'apreés les liens qui pointent vers elle.

Comment savoir si cela a marché?

Attendez environ un mois. Google indique qu’une page mise a jour est réexplorée
en 30 jours environ. Vérifiez ensuite de nouveau votre position pour la recherche.
Votre rapport hebdomadaire la suit, et une page qui est passée dela 8e ala5e
place est une victoire a féter, car la montée suivante sera plus facile.



Modifiez une page a la fois, pour savoir ce qui a fait la différence.

Questions fréquentes

La position 1 est-elle bien meilleure que la position 37

Oui, en général, mais passer de la page deux au top 3 est le plus gros
changement pour les visites. Commencez par les pages en positions 4a 10 et
remontez progressivement.

Dois-je réécrire toute la page?

Pas au début. Un meilleur titre, une introduction plus claire et quelques liens
internes suffisent souvent a faire monter une page. Ne réécrivez que sila page ne
répond pas a larecherche.

Les méta-descriptions changent-elles mon classement?

Non. Une description claire ne change pas le classement, mais elle pousse plus de
gens a cliquer sur votre résultat.

Envie de recevoir ces étapes sous forme de liste
de taches hebdomadaire pour votre propre site?

Sivous lisez ceci, vous avez déja fait un pas en avant. Mandalytics analyse
chaque semaine votre site dans Google et dans les outils d'lA, puis vous
envoie les cinq taches qui vous apporteront le plus de visiteurs, chacune
avec laraison et les étapes pour laréaliser. Vous apprenez en avangant, et
chaque petite victoire vous apporte plus de visiteurs, plus de clients et, au
bout du compte, plus de chiffre d’affaires.
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